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ionnino Bassetti pub es-
G sere considerato per mol-

ti aspetti come il model-
lo, quasi un protagonista di riferi-
mento di quella, fortunatamente
vasta, schiern di imprenditon
che hanno farto grande la realtd
industriale italiana del Novecen-
to. Originano di quell’ Alto mila-
nese che veniva chiamato *picco-
la Manchester® per I'elevata con-
centrazione di industrie, in parti-
colare tessili. Bassemi fu il conti-
nuatore, ma soprattutto il grande
propulsore di un gruppo indu-
striale particolarmente forte so-
praftutto negli anmi centrali del
secolo scorso.

La "Bassetti” nacque in prati-
ca nel 1885, quando Giovanni
Bassetti, padre di Giannino, ac-
quisl una tessitura a mano di lino
a Rescaldina, nei pressi di Legna-
no. Un'azienda portata avanti
poi da Alessandro Ottolini, fin-
che i figh di Giovanni {Ermete,
Felice e Giannino) non diventaro-
no abbastanza esperti per prende-
re, in ruoli diversi, le redimi del-
'impresa. Fu peraliro proprio il
pitt giovane, Giannino nato nel
1893, ad assumersi le maggion
responsabilith dopo la crisi del
29 ¢ il successivo rilancio del-
I"azienda con I'acquisizione di
nuovi impianti distribuin in ito
il Nord Italia.

La figura di Giannino $1 alfer-
mi subito per due aspetti: la for-
te capacith imprenditoriale, con
una marcata sollecitazione all’in-
novazione infuitiva ¢ pragmati-
ca, ma insieme efficace e produt-
tiva, a cui s5i aggiungeva una na-
turale apertura alla dimensione
sociale sia all’intermo che al-
I'esterno dellazienda.

Gli esperti di management po-
trebbero parlare di "stakolders
value®, cioé di allargamento del-
la creazione di valore do parie
dell'impresa a tutte le dimensio-
ni che hanno una relazione diret-
ta o indiretta con la realth azien-
dale. Non solo gli azionisii quin-
di, ma anche (e nel caso di Gian-
nino, soprattutto) i dipendenti, il
personale commerciale, i fornito-
ri, i clienti, I'ambiente circostan-
te nell"aspetto pit vasto del ter-
mine. E tutto questo affiancan-
do con disarmante semplicitd il
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perseguimento del profitto, del-
la crescita aziendale, dell'inno-
vazione con una solidanietd sen-
tita ¢ vissuta che mette in prati-
ca il senso pidt vero della parabo-
la dei talenti: chi piit ha ottenuto
pil deve dare.

[n sintesi la ricerca appassio-
nata dell’ innovazione e del pro-
ZTesso ¢ insieme una responsabi-

lith zociale che si traduce nella
concretezza della caritd cristia-
na. E questo senza separare i
due momomenti, ma vivendo
I'impresa come un altro piccolo
o grande capitolo dell’opera del-
la Creazione: «E Dio vide che
&ra cosa buonas.

Come scrive don Luigi Verzé,
il fondatore del San Raffaele che

& stata tra i beneficiati della mu-
nificenza di Giannino Basselti:
«Perché il lenzuolo bello? Ma
perché uno sta meglio nel bello
che non nel brutto ¢ s1 sente pil
persond, acquista pit dignitd e
quindi si sente pid vicino a Dio.
Duesto era 1l suo concetlo Come
lo nicordo io oggis.

E cosl «la responsabilith del-
Iinnovaziones & diventato il
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motto della Fondazione Gianni-
no Basseiti, nata dalla volontd
dei famigliari eredi di onorare,
ncordandola, la memoria di un
imprenditore di panticolari capa-
citd ¢ menti. La Fondazione «ha
per scopo lo studio dell'Innova-
zione nell'attivith imprenditoria-
le, con particolare attenzione al-
linfluenza dei nuovi modi di pro-
durre sulle condizioni sociali ed

economiche. etiche ¢ politiche
della convivenza umanas. In
quest’ottica il realizzare una bio-
grafia di Giannino Bassetti non
poleva che essere una prioriri.
Ne & nato un volume (ora pubbli-
cata anche grazie al Centro per
la cultura d’impresa) che non so-
lo ricostruisce, con numerose le-
stimonmianze dirette della fami-
glia ¢ in particolare di Piero Bas-
gelti, una rilevante vicenda uma-
na & imprenditoriale, ma che trac-
cia anche le basi di una filosofia
di vita che attraversa |'espenien-
za ¢ le scelte ch ogmi giomo.
«Era la sua intelligenza — rac-
conta Piero Bassetti — che era
intuitiva ed & questa, a mio pare-
re, la forma di intelligenza pit
adatta alla funzione dell'intra-
prendere, se per intraprendere e
innovare si intende realizzare
I"improbabile, che vuol dire co-
gliere il nocciolo di una verita
scorticandolo di wtto cib che &
solo probabile=.

Il coraggio dell’innovazione e
la fiducia nella Provvidenza, la
sensibiliti per gli affani e la ricer-
ch delle occasioni per fare 1l be-
ne nella dimensione di una con-
cretezza quotidiana: guesta la fi-
gura di Giannino Basselti, «un
misto unico — come ricorda Pie-
ro — di concretezza ¢ coraggio
intelletiuales,

Roberta Garruccio @ Germano Mai-

freda (a cura di), «Giannino Bas-

seiti, Iimprenditore raccontatos,

Rubbettino, Soveria  Mannelli

2004, pagg. 310, € 25,00,

Il libro sara presentato domani

allo 18 a Milano da Piero Bassetti,

Glorgio Rumi, Carlo Sangalll @ Giu-

lio Sapelll insieme agll autori (Sa-

la Parlamentino, Palazzo Affari ai
Glureconsult, Via Mercanti 2).




