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“Culturaeimpresa’, rivista su Internet

J on line il primo numero di “Cul-
ture e impresa”’, www.cultu-
reimpresa.it, rivista quadrime-

strale promossa dal Centro per la Cultu-
ra d’Impresa di Milano e dalla Fonda-
zione Ansaldo di Genova. I curatori del-
lanuova testata hanno volutamente scel-

to un taglio elettronico e bilingue.

(italiano e inglese) allo scopo di genera-
re interazione {ra ambienti culturali di-
versi, oltre che di utilizzare le potenzia-
lita di comunicazione allargata offerte da
Internet. A differenza di altre pubblica-

zioni del settore. tutte caratterizzate dal-
la ricerca di un ap?rﬁcr.,in specialistico,
“Culture e impresa” assume come riferi-
mento 'unitarieta e la completezza del-
le forme espressive dell’impresa nella
convinzione che la cultura prodotta dal-
le istituzioni economiche sia un unicum
che non possa essere rifratto dalle diver-
se Interpretazioni specialistiche degli
studiosi.

Non solo. In un’epoca in cui la realta
tende a ricostituirsi in una dimensione
puramente virtuale, disancorata dalla vi-
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ta materiale, “Culture e impresa” inten-
de riaffermare 1I'importanza della me-
moria per ridare una base concreta alle
esistenze e per progettare un futuro che
non dissipi le grandi conquiste gia con-
seguite. Strumento, quindi, per conser-

T

vare storie e saperi, ma anche
cantiere aperto per riflettere
sui modi sempre nuovi con
cui I’'1mpresa si propone nel
rapporto con la societa, accet-
tando lasfida del cambiamen-
to e della trasformazione.

La pubblicazione vuole re-
cuperare le reti di significati,
imodellidirappresentazione,
le pratiche e le interdipenden-
ze promosse da quella realta
complessachiamata impresa,
superando 1 suoi confini for-
mali e proponendola come il
luogoin cuisiincontrano ein-

teragiscono soggetti diversi.

Nel numero di apertura, interventi di

Piero Bassetti, Danilo Broggi
Maria Carhnne,
Edoardo Garrone, Hans Evy

, Sergio
Andrea C ﬁvallard,
ind Naess,

Andrea Ranieri, Giuliano Urbani.
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