ATTUALITA .

Dal prossimo nu

mero
DISPENSE AL CENTRO DEL GIORNALE

MILANO E IL COMMERCIO
LA STORIA RACCONTATA st

DALLE IMPRESE

Salvaguardare la memoria storica del
commercio a Milano. Quella che, con
Unionelnforma, si compira dal prossi-
MO NUMEro — Con un inserto al centro
del giornale, molto curato nella grafi-
ca e nella scelta delle immagini, che
ci accompagnera per i mesi a venire e
che avrd un suo carattere editoriale
autonomo (l'obiettivo e quello di rac-
cogliere queste dispense per realizzare
una pubblicazione) - non é certo un’o-
perazione di nostalgia, ma il rico-
noscimento a quelle imprese che, nel
tempo, hanno saputo adeguare la loro
attivitd imprenditoriale.

Quest'iniziativa — ispirata da un'idea di
Giorgio Montingelli, consigliere
Unione delegato ai problemi del terri-
torio - viene promossa dalla Commis-
sione cultura dell’'Unione, presieduta
da Maria Antonia Rossini ed attuata
grazie alla collaborazione con il Centro
per la cultura d'impresa diretto dal pro-
fessor Giuseppe Paletta.

11 titolo che raccogliera queste testi-
monianze i lettori del giornale lo sco-
priranno nel prossimo numero
con 'avvio degli inserti.

“Le nostre imprese - afferma il presi-
dente della Commissione cultura
Unione Maria Antonia Rossini — pur
nelle modifiche imposte dal mutare
della societa, operano sul territorio
urbano da sempre. Perché allora non
ricordare quelle che, tradizionali, ma
attente ai passaggi sociali, hanno
saputo con grande flessibilita a-
deguarsi senza perdere 1" identita?”.
“11 commercio - spiega Montingelli —
guida l'evoluzione della citta ed & giu-
sto che attraverso Unionelnforma - che
dev'essere il giornale di noi commer-
cianti, quindi con contenuti che inte-
ressino alla platea dei lettori - sia dato
risalto alla caratteristica che qualifica e
distingue, anche dal punto di vista
sociale, il commercio tradizionale: il
rapporto con il cliente”.

“]l racconto dell’esperienza di alcuni
decenni di attivita - aggiunge il pro-
fessor Paletta, coordinatore e respon-
sabile dell'iniziativa e al quale ¢ affi-
data la realizzazione delle interviste
agli imprenditori e, grazie al loro con-
tributo degli imprenditori, la scelta
iconografica — non intende essere un
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riconoscimento, pur doveroso, al va-
lore dell’anzianitd anagrafica di un
singolo esercizio commerciale. La
durata di un’impresa nel tempo testi-
monia la capacita di un imprenditore,
e spesso della sua famiglia, di saper
costantemente reinterpretare l'evolu-
zione dei bisogni espressi dalla citta.
Tutto questo, lo si intuisce facilmen-
te, ¢ molto di piti di un singolo per-
corso imprenditoriale. Rappresenta
un frammento della storia del co-
stume della citta all'interno della
quale il negozio € componente essen-
ziale: per la qualita del vivere civile,
l'arredo e il decoro urbano”.
“Per questa via - rileva il direttore del
Centro per la cultura d’impresa - la
storia dell’imprenditore diventa lo
specchio - o la vetrina, se vogliamo
usare una facile metafora — attraverso
cui guardare alla piti ampia vicenda
della nostra collettivita”.
“Noi dell’'Unione - conclude Maria
Antonia Rossini — dobbiamo saper
valorizzare quello spirito di apparte-
nenza e di orgoglio che tanta parte,
ad esempio, ha avuto nella ricostru-
zione, in breve tempo, di una citta
distrutta dalla guerra. Per avere un
futuro, dobbiamo quindi ritrovare la
nostra storia, il nostro passato. In
questo modo ricostruiremo anche la
storia di Milano, cittd di commerci fin
dalla sua fondazione e, sono sicura,
ritroveremo una parte di noi stessi in-
sieme alle vicende che il presente
tenta di cancellare”.
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